Szanowny Panie Redaktorze,
Ponizej przesytamy odpowiedzi na Pana pytania dotyczace kampanii wizerunkowej w 2014 r.

1. Kluczowym celem kampanii, dziatan PR oraz dziatan w mediach spotecznosciowych, jest
pokazanie skali, tempa i dynamiki przemian, jakie dokonaty si¢ w Polsce po 1989 roku.
Istotne sg nie same rocznice, przypadajace w 2014 r., ale to, w jaki sposob te wydarzenia
uksztaltowaly dzisiejsza Polske i Polakéw. Glownym celem kampanii jest wzmocnienie
pozycji i wizerunku Polski na $wiecie, podniesienie poziomu wiedzy na temat Polski, a tym
samym przetamanie istniejgcych stereotypdéw. Przypadajace w tym roku okragte rocznice sg
tez okazja do wzmocnienia poczucia dumy wsrod Polakéw oraz identyfikacji z Polskg wsrod
Polonii i Polakow za granicg. Kampania ma zaakcentowac takze aktywno$¢ Polski w czasie
waznych debat i decyzji w UE.

Powyzsze cele kampanii zostaly umieszczone w ogloszeniu o zamoéwieniu (sekcja IT pkt
[1.1.5) na stronie BIP MSZ.

2. Kampania b¢dzie finansowana ze srodkow budzetowych bedacych w dyspozycji
Departamentu Dyplomacji Publicznej i Kulturalnej MSZ na 2014 r.

3. Ksztaltowanie §wiadomosci polskiego wktadu w histori¢ najnowszg to dziatania stale
realizowane zar6wno przez centrale MSZ, jak 1 polskie placowki za granica. Dodatkowe
dzialania komunikacyjne w ramach kampanii wizerunkowej za granicg, majace wzmocnic ten
przekaz, beda realizowane we wspotpracy z profesjonalnym partnerem, ktéry wytoniony
zostanie w drodze postgpowania w trybie negocjacji z ogloszeniem.

Zamowienie finansowane jest ze srodkow budzetowych MSZ przeznaczonych na 2014 r.,
dlatego nie bylo mozliwos$ci wezesniejszego wszcezecia postepowania o udzielenie
zamoéwienia publicznego. Z uwagi na terminy wynikajace z ustawy Prawo Zamowien
Publicznych, dziatania rozpoczna si¢ w maju, po rozstrzygnigciu postepowania i wyborze
wykonawcy zadania.

4. Zatozeniem kampanii wizerunkowej byto skoncentrowanie dziatan informacyjnych w
krajach Unii Europejskiej o duzych skupiskach Polonii i najnowszej polskiej emigracji. Z tego
powodu pojawiajg si¢ tam niekorzystne przekonania i stereotypy, ale to tez kraje, w ktorych
istnieje najwigkszy potencjat odbioru wiedzy o Polsce i zmiany przekonan.

5. Koncepcja dziatan komunikacyjnych w ramach kampanii wizerunkowej jest przedmiotem
toczacego si¢ postepowania.

6. Najwieksza intensywnos¢ dziatan informacyjnych bedzie miata miejsce W maju i czerwcu
2014 r.

7. Organizowanie kampanii PR nie lezy w kompetencjach Biura Rzecznika Prasowego MSZ.
BRP zapewnia obstuge merytoryczng oraz organizacyjno-techniczng Rzecznika Prasowego
MSZ w zakresie jego kompetencji (szczegdlowy zakres kompetencji BRP przedstawiony
zostal w Regulaminie Organizacyjnym MSZ). BRP MSZ podzielone jest na dwa wydzialy:
Wydziat ds. Kontaktéw z mediami i Wydziat Portali Internetowych. Lacznie zatrudnia 17
0sOb.

Zakres planowanej kampanii wizerunkowej wymaga wsparcia profesjonalnego partnera, aby
dziatania byty jak najbardziej efektywne.
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